iiII “:Ilk 1}" II.' della Calabria

Quotidiano || Data 01-02-2014
Pagina 1 2
Foglio 1

Wl Tl dato alla conferenza di presentazione della Bit 2014

Mercato in crescita, nel 2013
superata la soglia del miliardo di clienti

A sottolinearlo 'Unwto. La Borsa internazionale
si terrd a Milano dal 13 al 15 febbraio

& AURG CORTES

MILANO-Quellodel turismomon-
diale e un mercatochenel 2013 ha
superatolasogliadiunmiliardodi
clientied & cresciuto del 5%, paria
52 milioni dinuoviviaggiatori. Un
mercato che secondo le previsioni
crescera ancoranel 2014 del4-5%.
Aumenta quindi il numero delle
personechesispostanoin vacanza
per il pianeta e cresce anche la spe-
sa mediaprocapite. A sottolinearlo
sono i dati dell'Unwto, I'Organiz-

zazione per il Turismo delle Nazio-
ni Unite diffusi ieri a Milano du-
rante la presentazione dell’edizio-
ne 2014 della Bit, Borsa interna-
zionale del Turismo in program-
ma dal 13 al 15 febbraio nei padi-
glionidella Fiera di Milano di Rho-
Pero.

Traleregioniconlemiglioriper-
formance il Sudest asiatico
(+10%), TEuropa Centrale e
dell’Est (+'7%), i1 Nord Africa (+6%)
e - quella che ci riguarda piu diret-
tamente - I'Europa Meridionale e
Mediterranea (+6%).
Per quanto riguar-
da la spesa numero
uno assoluto ¢ 1a Ci-
na con 102 miliardi
didollari,eancorain
robusta crescita
(+22%). Dai report
analizzati da Bit
2014 emerge che le
economie sulle quali
gli operatori faran-
nobeneapuntareso-
no quelle di Sri Lan-
ka, Indonesia, Male-
sia, Messico, Argen-
tina, Nigeria e Tur-
chia.

Per quanto ri-
guarda I'Ttalia, 1'Os-
servatorio Naziona-
le del Turismo certi-
fica insieme la crisi
economicaeuna for-
bice sempre piu

apertanelledisponibilita economi-
che degli italiani. Nella prima me-
ta del 2013 infatti gli italiani che
hanno fatto almeno una vacanza
sonostatiil12,2%in menorispetto
allostessoperiododel2012, machi
épartitohageneratounnumerodi
vacanze superiore, 36,5 milioni
(+1,2%). Di queste, quasi 10 milio-
ni si sono svolte all’estero, con un
aumento significativo sull’anno
precedente(+14,6%)eunaspiccata
preferenza per capitali, citta d’arte
edicharme. In Italia,leareepitivi-
sitaterimangonoilCentroeil Nor-
dovest (26,4% e 25,9% dei viaggi
domestici rispettivamente) men-
tre alivello di singole regioni vin-
cono Lombardia e Lazio (11% cia-
scuna) seguite a strettissima di-
stanzadalla Toscana (10,7%).

Sempre per quanto riguarda le
tendenzeil rapporto di INEISMEEN
IENEevidenzial’aumentodei viag-
gl in treno (+7,5%), delle vacanze
all’aria aperta (+6,4%) e in misura
minore delle crociere nel Mediter-
raneo. Di moda anche le vacanze
slow (+5,1%) e le vacanze green
(+3,6%). Infineprevistiincrementi
diclientelaperibed and breakfast.

Una novita arrivata in extremis,
praticamente durante la presenta-
zione alla stampa, & quella che ri-
guarda il ritorno in fiera, dopo 5
anni di assenza, della Sicilia. In
particoare, nella sezione Italy, (ai
padiglioni 1-3), insieme alla Sici-
lia, troviamo Piemonte, Liguria,
Lombardia, Veneto, Emilia Roma-
gna, Marche, Toscana, Umbria,
Lazio, Puglia, Basilicata, Campa-
nia, Calabria, Sardegna.
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